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Forbrugertillid
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I hvilken grad oplever du, at virksomheder greenwa-
sher de produkter, de szlger?

60% - 53pct.
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| haej grad Inogen grad | mindre Slet ikke Ved ikke
grad

Kilde: Norstat for Dansk Erhverv, juli 2023.

Note: n = 2.055. Greenwashing er, nar virksomheder overdriver, vildleder
eller taler falskt om milje- og klimavenligheden af de produkter, de szal-
ger.
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Hvilke af folgende forhindre i at kobe mere
miljo- og klimavenligt?

Det er for dyrt 59% 65%
Manglende information g@r det svaert at gennemskue, hvad der er mere miljg- og klimavenligt
Manglende tillid til, at information om miljg- og klimavenlighed er sandfzerdig og troveerdig
Der er for darligt udvalg

Det er for besveerligt

Jeg oplever ingen barrierer

Andre barrierer

Ved ikke
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Kilde: Norstat for Dansk Erhverv, juli 2023.
ERH\IERV Note: n (2023) = 2.055, n (2022) = 2.009.



Dont’s

Fremsaet ikke pastande om miljgmaessige fordele af generel karakter eller om
beeredygtighed generelt

Brug ikke sprog, der indebaerer baeredygtighed eller indirekte refererer til at
vaere “gron” uden at kunne dokumentere indsats, aktiviteter eller effekt.
Fremseet ikke en pastand, som virksomheden ikke har veeret/er i stand til at
underbygge.

Fremstil ikke berygtede forurenende aktiviteter pa en “gren” made, farve eller
kontekst.

Undlad at overdrive eller oversaelge granne budskaber.

Medtag ikke generelle udsagn, der omfatter hele virksomheden eller
aktiviteterne som vaerende “gronne” eller baeredygtige.

Fremsaet ikke pastande om aspekter, der er lovpligtige.
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Do’s

Sorg for, at pastanden ikke kan misfortolkes ved at tilfgje en forklaring eller
bruge symboler

Hvis et symbol bruges, skal virksomheden sgrge for, at det er enkelt og brugt
pa en sadan made, at det ikke giver falske indtryk.

Indhent og vedligehold dokumentation for virksomhedens niveau af
beeredygtighed, der er tilgeengeligt for kunder og myndigheder.

Sorg for, at alle aspekter af virksomheden er i overensstemmelse med de
baeredygtige initiativer, hvis der laves en generel malsaetning og vision.
Informer om virksomhedens specifikke tiltag i stedet for en generel udtalelse
om, at virksomheden bekymrer sig om miljget.

Sarg for, at udsagn er opdateret, sa de fortsat er relevante.
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Tak for opmaerksomheden

] Martin Jorgensen

RS BA
Advokat, chefkonsulent AR i | i '_:'J
g ‘\. | g adhea wa:wm‘m“ 'wum-mm;’}.b 2

[] 20945495
. 3374 6428
& MJO@DANSKERHVERV.DK



	Standardsektion
	Slide 1: Få styr på de grønne budskaber og undgå greenwashing 
	Slide 2
	Slide 3: Forbrugertillid 
	Slide 4: Hvilke af følgende forhindre i at købe mere miljø- og klimavenligt?
	Slide 5: Dont’s  
	Slide 6: Do’s 
	Slide 7


